附件2

贵州农业品牌专题视频摄制活动
组织实施方案

为巩固贵州农业品牌宣传阵地，提升贵州农业品牌专题视频摄制活动整体效果，确保活动顺利进行，特制定本方案。
一、活动内容
以“贵州绿色农产品 吃出健康好味道”为主题，围绕农产品区域公用品牌、农业企业品牌、农产品品牌特色，摄制投稿农业品牌专题视频，视视频质量择优推荐展播或完善加工后展播。
二、活动方式
主办单位将择优指导、联合创作、完善专题视频编辑，联合创作的视频以知识产权共享方式，反馈品牌主体自身发展推广。完善后的作品，形成贵州农业品牌专题系列节目，在省农业农村厅政务新媒体、贵州广播电视台播出，并选取有代表性的作品，在全国主流媒体推广展播，适合国际传播的还将推广至国际渠道传播。
三、时间安排
（一）首批作品征集
2022年11月28日—12月24日，首批农业品牌专题视频遴选，“生态·乡村”频道、动静app等农业品牌节目/专栏搭建。
（二）首批作品遴选
2022年12月25日—2022年12月31日，首批农业品牌专题视频遴选，“生态·乡村”频道、动静app等农业品牌节目/专栏搭建。
（三）展播推广及后续作品征集
2023年1月1日—2023年12月31日，首批优秀作品完善编辑后共享，全国主流媒体推广，“生态·乡村”频道农业品牌专题节目播出、动静app品牌专栏展播等；后续作品征集、遴选及展播。
四、征集要求
（一）作品形式
包含广告片、宣传片、微电影、记录视频（Vlog）、音乐短片（MV）、趣味短视频等，拍摄手法不限。
（二）作品规格
视频时长：不限制具体时间，建议在3分钟左右。
（三）技术标准
分辨率为1080*1920及以上；视频格式推荐以MP4为主；画幅比例为16:9；视频帧速率为每秒25帧；音频要求立体声；剪辑应避免发生跳帧、花屏、场纹、无故黑屏等技术层面问题；视频须音画同步。
（四）注意事项
1.视频内容坚持正确政治方向，视频中严禁出现与社会主义核心价值观不符的内容；
2.作品中出现旗帜、徽章、地图等相关内容时，须符合相关规范；
3.作品内容涉及的文字须准确，没有错别字，出现简体字外的其他文字须仔细复核；
4.作品内容涉及少数民族时，相关名称、风俗、服饰等须准确；
5.作品内容涉及宗教方面，须符合国家相关规定。
五、作品报送
（一）报送要求
投稿者需将视频作品以邮件形式在12月24日前发送至投稿邮箱，邮件标题以投稿单位名称+作品名称组成。
通过本活动向贵州广播电视台投稿的专题视频作品，以及后续由主办方指导、联合创作完善的专题视频作品，均默认同意共享视频知识产权，可联合有关传播机构进行展播推广。
（二）联系人及联系方式
联系人：贵州广播电视台三农事业部专题科  崖恒菲
[bookmark: _GoBack]投稿邮箱：3636194737@qq.com




附件3

贵州农业品牌多平台展销活动实施方案

为营造农业品牌电商发展良好氛围，汇聚贵州品牌农产品，推进农业品牌拓宽多平台电商渠道，促进线上线下抓品牌营销，特制定本方案。
一、活动内容
以“一码贵州”为主平台，搭建“贵州品牌农产品展销专区”，广泛吸纳品牌主体及品牌产品免费入驻，持续开展各类特色营销活动。构建贵州农业品牌线上选品中心，形成贵州农业品牌“天猫超市”“抖音电商”线上选品库，提供相关技术服务，协助农业品牌主体对接天猫、抖音等电商渠道。提供“黔货云仓”快递物流支持，开展线上线下多种营销活动，拓宽B2B、B2C营销路径，促进形成“黔货出山”长效机制。
二、活动时间
活动参与阶段：2022年11月28日—2022年12月31日，农业品牌主体免费入驻“一码贵州”平台，品牌产品入驻贵州品牌农产品展销专区，构建贵州农业品牌选品中心。
成果运用阶段：2023年1月1日—2023年12月31日，更新品牌产品展销信息，协助农业品牌主体对接“天猫超市”“抖音电商”等电商渠道，开展各类特色营销活动。
三、活动安排
（一）品牌主体入驻及品牌产品报送
1.品牌主体入驻“一码贵州”平台
“一码贵州”已初步搭建并持续完善“贵州品牌农产展销专区”，广泛吸纳品牌主体及品牌产品入驻。各农产品区域公用品牌持有（管理）单位要动员好授权用标的品牌主体，要严格产品质量、统筹品牌元素输出、规范品牌管理。
各品牌主体对照《“一码贵州”平台入驻指南》（附件3-1）及《农产品上架规范》（附件3-2），入驻“一码贵州”平台开展产品营销活动，申请入驻、经审核符合要求的品牌主体，均实行免费入驻、成交后按产品类目提取服务成本（按成交额的1.5%~5%），其品牌产品纳入“一码贵州”平台“贵州农产品展销专区”进行品牌展示及产品营销。
2.品牌产品报送
各农业品牌主体要严格产品质量、统筹品牌元素输出、规范品牌管理、优化产品包装、品牌包装，详实填报《品牌农产品推荐表》。
各市州农业品牌专班及县级农业农村部门要收集审核汇总并报送品牌主体（包括企业、合作社、种养大户）填报的《品牌农产品推荐表》，省农业品牌专班汇总备案并推送“一码贵州”平台。
“一码贵州”将构建贵州农业品牌线上选品中心，开展品牌产品选品工作，与阿里巴巴集团、抖音集团等开展对接合作，逐步形成贵州农业品牌“天猫超市”“抖音电商”线上选品库，并通过“一码贵州”将产品同步上线至“天猫”“抖音”等相关平台展销。
品牌产品符合选品条件且具有一定电商运营能力的品牌主体，选品中心将推荐给“天猫超市”，由“天猫超市”直接采购入库营销；品牌产品符合选品条件但缺乏足够电商运营能力的品牌主体，将由“一码贵州”承接采购运维服务、帮助主体孵化电商运营团队。
各品牌主体可结合“贵品推荐官”短视频大赛活动，自主开设抖音小店、挂载“小黄车”、直播带货，自主报名参选抖音“优选金地标”供应链，也可通过“一码贵州”在抖音平台上线的品牌农产品专营店铺，挂载“小黄车”，以及通过选品中心推荐给“抖音电商”，由“抖音电商”直接与品牌主体开展营销合作。
3.入驻“黔货云仓”降低快递物流成本
各市州农业品牌专班及县级农业农村部门，要指导所辖农业品牌主体（包括企业、合作社、种养大户）降低农产品快递物流成本。对照《“黔货云仓”入驻指南》，满足相关条件、需要拓展快递物流合作降低成本、提升发货效率的，可联系相关联络人入驻，有“黔货云仓”快递物流体系提供供应链保障服务。
（二）开展系列营销活动
入驻“一码贵州”平台“贵州品牌农产品展销专区”的企业及品牌产品，根据各营销平台入驻条件和上架要求，开展品牌及产品展销相关活动，鼓励品牌产品展销页面展示所获绿色食品、有机产品、地理标志、GAP、GMP、名特优新农产品等相关质量体系认证（保护）信息。“一码贵州”平台拟开展的各类特色营销活动计划如下表：
	计划时间
	活动主题
	拟采取的活动方式
	备注

	1月~2月份
	年货节
	满减、限时直降
	叠加平台消费券

	3月份
	3月8日女神节
	限时折扣、秒杀
	

	4月份
	双品网购节
	满减、限时秒杀
	

	5月份
	5·20礼物节
	2件9折、3件8折
	

	6月份
	6·18·年中大促
	平台满减，店铺秒杀、限时折扣
	平台与店铺活动叠加

	7-8月份
	消暑节
	限时秒杀、限时直降
	

	9月份
	农民丰收节
	2件9折、3件8.5折
	

	10月份
	十一国庆狂欢季
	平台满200减20元
	

	11月份
	双11活动
	平台满减活动，店铺限时秒杀、2件8.5折
	平台与店铺活动叠加

	12月份
	双12活动
	平台满减活动，店铺限时直降
	平台与店铺活动叠加


贵州农业品牌多平台展销活动联系人及联系方式
联系人：贵州电子商务云运营有限公司
智慧产销事业群总经理  郑运莉


